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Die Aufgabe besteht darin, in Gruppenarbeit ein durstlo-
schendes Getrank zu konzipieren und daraus eine Wer-
bekampagne mit 5 homogenen Plakatmotiven, sowohl
im Quer- als auch Hochformat, zu erstellen. Beztglich
des Getranks gibt es keine weiteren Vorgaben, es soll
lediglich durstléschend sein, dessen Definition uns tbrig
bleibt, und (abgesehen von Alkohol) keine Drogen ent-
halten.

In dieser Dokumentation wollen wir die methodologi-
schen Schritte bis zum Endprodukt darlegen und unsere
Arbeit prasentieren.
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I allSe

Moodchart

Zuerst brauchen wir eine Grundidee fur das Getrank.
Durch das Ausschneiden von beliebigen Motiven aus II-
lustrierten und deren Einordnung in ,,Pro” und ,,Contra”
auf einem groBen Blatt Papier.

Auf der linken Seite stehen die ,,Pro”-Motive, welche
Personen und Situationen, die rein subjektiv zu einem
.Durstléschenden Getrank” passen. Im Gegensatz dazu
stehen auf der rechten Seite , Contra-Motive”, die wir fur
unser Getrank eher unpassend finden.

Nun versuchen wir Gemeinsamkeiten zwischen den Bil-
dern einer Seite zu finden und so eine erste Ein- sowie
Abgrenzung der Zielgruppe vornehmen, die das Getrank
ansprechen soll.

Moodch

Ist-/Soll-Situat

Zielgru
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Die Bilder auf der ,,Pro”-Seite vermitteln Moodcha

Freiheit Ist-/Soll-Situat
Dynamik
Selbstbewusstsein Zielgruy
Coolness

Glucklich

Stadtleben

die ,,SpaBgesellschaft”
eine Art von , Lifestyle”
Extrovertiertheit
Risikofreude
Sportlichkeit
Jung(-geblieben) sein
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Die Bilder auf der ,,Contra”-Seite vermitteln hinge- Moodch
gen

Ist-/Soll-Situat

Bodenstandigkeit
Naturbewusstheit Zielgru
Ruhe
Gemdtlichkeit
Gebundenheit
Eingeengt sein
Introvertiertheit
Alter
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I allSe

Wir wollen einen typischen (wenn auch Uberzogenen) Ta-
gesablauf eines Menschen mit dem ganz wertfreien Na-
men ,, Bob” darstellen, der einmal die ,,Pro”-Seite unseres
Moodcharts, einmal die , Contra”-Seite verkorpert.

Beide Geschichten werden visualisiert, indem Sie als
Storyboard mit Bleistift gezeichnet werden. Nachdem
wir die Bleistiftzeichnungen gescannt und am Computer
die Konturen nachgeschwarzt haben, kolorieren wir die
Ausdrucke mit Wachsmalstiften.

Um den Gegensatz zwischen Ist- und Sollsituation dar-
zustellen versuchen wir fur jede der beiden Situationen
angemessene Farben zu verwenden: Fréhliche, helle Far-
ben in der Soll-Situation; Dunkle, kraftlose Farben in der
Ist-Situation.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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Ist-Situation Moodch
Der Wecker klingelt... Ist-/Soll-Situatic
Verschlafen reibt sich Bob die Augen. Die Nacht war nicht
gerade erholsam. In seiner kleinen Studentenbude ist es

kalt und dunkel.

Doch es hilft nichts: Er muss zur Uni, sonst schafft er die
Klausuren schon wieder nicht.

Das Wetter hat sich seiner Laune angepasst: Es schittet
wie aus Eimern.
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I allSe

Erstmal frihstlcken... aber auBer Musli ist mal wieder
nichts im Haus. Na gut, dann muss das eben reichen.
Wozu hat er eigentlich Kiichenschréanke wenn nie was
drin ist?

Wahrend er murrisch das Musli in sich hineinschaufelt,
beobachtet er draussen das verregnete Treiben und es
graust ihm bereits bei dem Gedanken, dort in diese ver-
regnete, depressive Welt zu gehen.

Musikalisch untermalt wird sein Frahstlck von Regen-
tropfen und dem Piepsen einer ansassigen Maus.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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I allse

Ein Auto kann sich Bob nicht leisten, was er auf dem Weg Moodch
zur Bushaltestelle bereut.

Ist-/Soll-Situati

Klitschnass kommt er an der Haltestelle an. Nach einigen
Minuten warten kommt sogar sein Bus: Dieser ist bereits Zielgru
Gberfallt und nur mit viel quetschen kommt Bob noch
in den Bus. Kein bekanntes, nur murrisch dreinblickende
Gesichter Uberall.

Ware Bob doch blo3 im Bett geblieben!
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I allSe

Kaum ist Bob endlich an der Uni angekommen beginnt
auch schon seine Vorlesung.

Bob setzt sich schiichtern in die erste Reihe. Die Platze
neben ihm bleiben frei, denn seine Kommilitonen finden
Bob nur komisch. Dabei hatte Bob gerne mehr Freunde,
er traut sich nur immer nicht andere anzusprechen.

Von der Vorlesung versteht Bob nicht wirklich viel. Da
sein Frihstlck nicht lange vorhalt knurrt ihm bereits vor-
mittags der Magen.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru




= N e
Pl T e &

L) |
@ MDEUS®  woneps  Topologie  sthetik  Dokumensasion
f) MENOA |/




I allse

Endlich Mitagessen... auch wenn es nicht gerade genieB-
bar aussieht. Aber egal, der Hunger ist starker und so isst
Bob den ganzen Teller leer.

Ob es am schlechten Essen liegt, dass Alle aufgestanden
sind als er sich an den Tisch gesetzt hat?

Das Wetter bessert sich nicht, wenigstens sitzt Bob im
trockenen.

Nun aber schnell das Tablett wegbringen und auf zum
Horsaal, ,,Mathe IV” bei Professor Gahn fangt doch gleich
an!

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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I allSe

Weiter geht es mit Bobs Vorlesungen. Geandert hat sich
nicht wirklich etwas, der Tag vergeht langsam und die
Vorlesungen dauern bis in den spaten Nachmittag.

Professor Ga&hn macht seinem Namen alle Ehre und Bob
ertappt sich mehrmals wie seine Augenlider schwerer
werden. Doch er muss wachbleiben, die Klausur wird
nicht einfach und Freunde, die Bob mit Protokollen der
Vorlesung versorgen hat er nunmal keine.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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I allSe

Entkraftet kommt Bob nach Hause.

Endlich Freizeit? Von wegen, er muss noch einen Ubungs-
zettel fir Morgen durchrechnen. Nach einigen erfolglo-
sen Versuchen gibt er auf und beschlieBt dann eben eine
5,0 zu kassieren. Er versucht sich noch an der Nachberei-
tung seiner Vorlesungen, gibt aber schon bald auf.

Er setzt sich alleine vor den Fernseher um noch ein wenig
auszuspannen. Wie erwartet gibt es nichts verntnftiges
zu sehen. Von oben dringt geselliges Gelachter und an-
derer Larm in seine Wohnung. Die Mieter Gber ihm feiern
wohl schon wieder wilde Partys. Warum ist er eigentlich
nie eingeladen?

Schon Bald fallen ihm die Augen zu, der Tag war sehr
anstrengend. Leider aber keineswegs zufriedenstellend!

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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Soll-Situation Moodch

Der Wecker klingelt... Bob wird von zarten Sonnenstrah- Ist-/Soll-Situatic
len geweckt. Gut ausgeschlafen hipft er aus dem Bett
und geht in die Klche.

Draussen ist fantastisches Sommerwetter. Er lasst es ruhig
angehen, es ist noch genug Zeit bis er zur Uni muss.
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I allSe

Ein guter Tag beginnt mit einem guten Frihstick.

Er schaltet das Radio ein und schon kommt seine Lieb-
lingsmusik aus den Lautsprechern. Er wippt mit dem Fuf3
im Takt der Musik und summt die Melodie mit.

Da genug Zeit ist genieBt Bob ein reichhaltiges Frihstuck:

Brotchen, Tee, Ei, Obst,... der Kuihlschrank ist randvoll
gefullt.

Er lasst sich Zeit und genieBt den Morgen.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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I allSe

Wegen des schonen Wetters holt Bob sein Motorrad aus Moodch
der Garage und fahrt damit Richtung Uni. Wenn er schon

da hin muss, dann wenigstens das beste daraus machen. Ist-/Soll-Situati
Die Sonne scheint vor einem strahlend blauen Himmel. Zielgru

Auf den StraBBen ist gar nicht so viel los und Bob kann
zUgig und sportlich fahren.

Der Fahrtwind weht ihm durch das Haar und mit seiner
Sonnenbrille sieht er verdammt gut aus!
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I allSe

Doch mit jeder Sekunde schwindet Bobs Lust zur Uni zu
fahren... wozu auch? Seine Noten sind gut, da ist auch
mal eine Auszeit drin. Allein wenn er den grauen Him-
mel Gber dem Univiertel betrachtet, graust es ihm beim
Gedanken an Professor Gahns Vorlesung. Nicht dass er
~Mathe IV” nicht verstehen wiirde, es ist nur unheimlich
langweilig dem alten Professor zuzuhoéren.

Statt zur Uni biegt er in Richtung Strand ab. Einfach rela-
xen und schauen was der Tag so bringt. Mal wieder neue
Leute kennenlernen und beim Blick aufs Meer die Seele
baumeln lassen.

Aber zuerst was zu Trinken besorgen, Motorrad fahren
macht durstig.

Moodch

Ist-/Soll-Situati

Zielgru
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Kaum am Strand angekommen parkt er sein Motorrad Moodch
und schaut sich erstmal um.

Ist-/Soll-Situatic

Sofort fallt sein Blick auf das htbsche Madel im Bikini,
und als sich ihre Blicke treffen spricht er sie charmant an.
Sie kommen ins Gesprach und verstehen sich auf Anhieb.

Er 1dd’ sie auf ein SixtyNine ein. Sie sagt Ja! Erfrischt ver-
bringt er mit ihr den ganzen Tag am Strand.




|
Q MDRIUS®  fonzeps  Topologie  disthesik  Dokumencation




Der Tag am Strand ging schnell vorbei, aber zu Bobs Freu- Moodch
de nimmt seine Bekanntschaft seine Einladung auf einen
Drink am Abend an. Ist-/Soll-Situatic

Sie gehen in Bobs Lieblings-Club und tanzen die Nacht zu
angesagter Musik durch. Bob findet sie haben viel ge-
meinsam, sogar das Lieblingsgetrank!
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Vollig erschopft kommt Bob zu Hause an, immer noch in Moodch
Begleitung.

Ist-/Soll-Situati

Nachdem er sie noch auf einen letzten Drink einladen
darf, mochte er sie wirklich nicht nach Hause bitten... Zielgru
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I allSe

Zielgruppe

Basierend auf den Ergebnissen des Moodcharts erar-
beiten wir eine typische Zielgruppe fir unser Getrank.
»Zielgruppe” bezieht sich nicht nur auf den Ist-Zustand
unserer potentiellen Konsumenten, sondern den von |h-
nen ersehnten Soll-Zustand. Das Getrank soll vermitteln,
durch den Konsum von Selbigem jeden Menschen ein
Stick naher an sein ,,Wunsch-Ich” zu bringen.

Alter

Junge Leute unter 30 sind typische Konsumenten unseres
Getranks. Jedoch wollen wir das Image unseres Getranks
nicht auf jugendlichem Aussehen aufbauen, sondern auf
jugendlichem Denken und Verhalten. Das Getrank soll
auch nicht-jugendliche Menschen ansprechen, die weiter-
hin einen unabhangigen und aktiven Lebensstil pflegen.

Moodch

Ist-/Soll-Situat

Zielgrup
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I allSe

Beruf Moodch
Aufgrund seines Dranges nach Freiheit und Selbstbestim-
mung arbeitet der Konsument in einem Berufsfeld in Ist-/Soll-Situat

dem er sich entfalten und verwirklichen kann.

Zielgrup

Er definiert sich aber keineswegs ausschlieBlich tGber
seinen Beruf oder Arbeit, ein ausgefulltes Freizeit-/Privat-
leben ist ihm wichtig.

Wohnort

Unser typischer Konsument wohnt in der Stadt und ge-
nieBt das rege Stadtleben. Nur dort kann er sich so rich-
tig austoben. Gelegentliche Ruhe findet er zum Beispiel
im Stadtpark oder anderen Ruhezonen der Stadt.




ﬂ]]]ﬁﬂ]}ﬁ Honzeps  Topologie  Asthesik  Dokumentation




I allSe

Freizeitgestaltung Moodch
Unser Konsument fihrt ein reges und aufregendes Le-
ben. Ist-/Soll-Situat

In seiner Freizeit betatigt er sich sportlich (jedoch eher Zielgrup
SpaB- als Hochleistungsmotiviert) oder unternimmt etwas
mit Freunden. Zu Hause auf dem Sofa liegen und fernse-
hen ist weniger sein Ding.

Er plant seine Freizeit kaum, sondern tut einfach das
wonach ihm gerade ist. Er steht auf verriickte Aktivitaten
und gibt wenig auf die Meinung anderer solange er seine
Freiheit ausleben kann, welche ihm sehr wichtig ist.
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C Lomk

Vermarktungskonzept Vermarktu

In welchen Situationen wird unser Getrank konsumiert? Syst
Nachdem wir durch die Analyse bereits eine grobe Visi-
on des Getranks aufgrund der angestrebten Zielgruppe
erarbeitet haben, versuchen wir nun, diese im Konzept
praktisch anzuwenden.

Wann?

Unser Getrank soll ein Sommergefihl auslésen. Es soll ge-
gen die Hitze erfrischen und durch fruchtigen Geschmack
das Gefuhl eines angenehmen Sommertag verstarken
oder aber die Erinnerungen an dieses Gefuhl wachrit-
teln. Getrunken wird das Getrank spontan und , mitten
im Leben” - ein aufregendes und aktives Leben macht
durstig.
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Wie?
Da unser Getrank eher spontan und unterwegs getrun-

ken wird, trinkt man es direkt vorgeklhlt aus der Flasche.

Diese soll eine ungewodhnliche Form haben und das un-
konventionelle Image des Getranks unterstreichen.

Wo?

Das Getrank wird ,mitten im Leben” getrunken, weswe-
gen es portabel sein soll. Das Leben ist einfach zu span-
nend um sich auszuruhen und irgendwo zum Trinken zu
verweilen. Es soll hauptsachlich einzeln an Kiosken und
Bars verkauft werden.

Vermarktu

Syst
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I 0E 0

Preis? Vermarktu
Das Getrank soll 1,75€ kosten. Es soll kein Luxusartikel
sein, jedoch auch kein ,Billiges Image” bekommen. Als Syst
Ausdruck seiner Besonderheit darf es ruhig ein wenig
teurer sein als andere auf dem Markt befindliche Soft-
drinks.

Farbe?

Unser Produkt soll an den Sommer erinnern, weswe-
gen wir uns zusatzlich ein Moodchart von Sommer- und
Strandmotiven erstellt haben.

Auch das Farbschema der Ist-/Soll-Situation wollen wir in
Betracht ziehen um ein Produktdesign zu erarbeiten.
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Systemkonzept Vermarkt

Im Systemkonzept planen wir das generelle visuelle Syst
Erscheinungsbild des Getranks. Es werden noch keine
konkreten asthetischen Entwilrfe gemacht, lediglich die
generellen Leitmotive und Richtlinien werden festgelegt
fur die spatere asthetische Umsetzung.

Getrdnk

Das Getrank soll sommerlich und erfrischend aussehen.
Die Farbung muss mit den Etiketten abgestimmt werden,
allerdings muss auch ein Kontrast zu diesem vorhanden
sein. Geschmacklich soll das Getrank exotisch und aufre-
gend schmecken, doch muss der Geschmack auch mit der
Farbe harmonieren.
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Name Vermarkt
Der Name unseres Getranks soll einpragsam sein, gleich-
zeitig aber auch nicht zu gewoéhnlich, da dies dem Ge- Syst

trankeimage nicht gerecht werden wirde. Ein englischer
Name wirkt modern, allerdings darf dieser nicht zu platt
wirken.

Wir haben uns auf den Namen SixtyNine geeinigt.
SixtyNine wirkt als Anglizismus sehr modern und an-
gesagt. Er ist dennoch auch far nicht englischsprachige
Menschen leicht auszusprechen.

Die Idee hinter dem Namen ,SixtyNine” entspringt dem
Woodstock Musik Festival 1969, welches noch heute als
wichtiges Ereignis in der Musik, aber auch der Gesell-
schafts- und Jugendkultur gesehen wird.
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Das Woodstock Musik Festival und die Gesellschaft, die es
zu der damaligen Zeit pragte gilt noch heute als Symbol
absoluter Freiheit, Unangepasstheit und eigener Selbst-
verwirklichung.

Der daran angelehnte Name ,SixtyNine” ist damit aller-
dings nur lose verknUpft, so dass auch Menschen, die mit
der ,Lebensphilosophie von Woodstock” nichts anfangen
kénnen, das Getrank nicht von vornherein als negativ
empfinden.

Vermarkt

Syst
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Logo Vermarkt
Far das Logo haben wir 2 grundlegende Ideen entwi-
ckelt, welche wir kombiniert umsetzen méchten: Syst

1. Das Logo soll als Zahl ,69" dargestellt werden, durch
ihre Symmetrie ergeben sich viele Gestaltungsmaég-
lichkeiten. Interessante Entwrfe wie zum Beispiel
das Yin-Yang-Zeichen aus der Zahl 69 gebildet wirken
interessant und trotzdem durch klare Linien schlicht.

2. Damit das Getrank nicht als ,Neunundsechzig” wahr-
genommen wird, schreiben wir es aus: ,,SixtyNine”.
Ob wir dafur einen selbst entworfenen Schriftzug
verwenden oder uns eine geeignete Schriftart suchen,
mochten wir uns noch nicht festlegen.




Malyse LAY Topologie ~ fisthetik  Dokumentation

Bubforderungen lmpershive)
-Cei (ﬂ-:.l l-ll!dl-r) Gpun‘mn JHM

-Phef cut die Regeln

(-Probier wrel wos m._g;) A2
. LeSse tod'n ﬂL : %l“’"*_‘”

Yol drt-L Lrov 22 Y R ~
'ﬁA wWesS dh uh‘llﬂ/du agp.'.'m- Vv te

( S Ay
1 ace pinlacla -u] ‘lg: j“"



I 0E 0

Slogan Vermarkt
Es sollen mehrere Slogans verwendet werden: 1 Produkts-
logan, welcher ein allgemeines Motto fiir das Getrank Syst
vorgibt und 5 Motivslogans, die motivbezogen fir das
Plakat werben.

Alle verwendeten Slogans wollen wir im Imperativ for-
mulieren. So wird eine direktere Wahrnehmung der Wer-
bung erreicht, denn der potentielle Konsument fuhlt sich
so direkt angesprochen und wird angeregt, sich Gber die
ihm vermittelte Werbebotschaft Gedanken zu machen.

Unser Produktslogan: ,Stell dein Leben auf den Kopf”
animiert den potentiellen Konsumenten sein Leben
aufregender zu Gestalten - er muss nur unser Getrank zu
sich nehmen!
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Etiketten Vermarkt
Es sollen auf der Flasche je 2 Etiketten auf beiden Seiten
angebracht werden: Syst

1. Ein Etikett des Zahlenlogos im oberen Bereich der
Flasche.

2. Ein Etikett im unteren Bereich der Flasche auf dem
Schriftzug und Slogan aufgedruckt sind.
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Verpackung Vermarkt
Das Getrank soll in einer durchsichtigen Flasche ausge-
liefert werden, in einer Dose kame die Farbung des Ge- Syst
tranks nicht zur Geltung. Wir haben uns zugunsten einer
PET-Flasche und gegen eine Glasflasche entschieden,

um den mobilen und transportablen Charakter unseres
Getranks zu erhalten, denn eine Glasflasche ist schwerer
und birgt Bruchgefahr.

Die Flaschenform soll ungewéhnlich sein, keine normal
geformte PET-Flasche wie z.B. Coca-Cola und Co. Da wir
die Designidee der Flasche auch umsetzen mussen, kén-
nen wir allerdings nur auf bereits auf dem Markt vorhan-
dene Flaschen zurtickgreifen.

Wir versuchen eine ungewdhnlich geformte Flasche zu
bekommen.




Malyse LAY Topologie ~ fisthetik  Dokumentation




I 0E 0

Motive
Die Motive sollen Menschen zeigen, die bezogen auf ihr
Alter, Stand, Beruf oder Umfeld sich untypisch Verhalten.

Ein Erwachsener der wieder Kind ist

SpaB haben dort wo andere sich abmuhen

Die Gefahr suchen statt den sicheren Weg zu wahlen
Leichtigkeit ausstrahlen wo duBere Einflisse auf einen
einstrémen.

Dieses spontane und freie Verhalten entspricht genau
dem Lebensgefuhl das unser Getrank anpreist.

Vermarkt

Syst
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Entwurf 1

Alle Elemente sind in einem gleichmaBigen Raster ange-
ordnet. Der obere Rand des Motivs ist mit dem Motivslo-
gan und dem Zahlenlogo belegt, am unteren Rand steht
der Produktslogan unter dem Namen, rechts gestitzt
vom Foto unserer Flasche.

Wir haben uns gegen diesen topologischen Entwurf
entschieden, weil er mit den einzeln positionierten Ele-
menten zu viel ungestalteten Freiraum fir das Motiv bot.
Auch gibt es bis auf das Zahlenlogo zu viel gerade Linien,
welche nicht zum lockeren und verspielten Image unseres
Getranks passen.
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Entwurf 2

Beim 2. topologischen Entwurf haben wir uns von dem
traditionellen Raster entfernt und haben uns fur diago-
nale Rasterlinien entschieden, um so mehr Bewegung
und Dynamik ins Motiv zu bekommen. Die Flasche steht
auf der linker Seite des Motiv und das Logo auf der rech-
ten Seite.

Wir haben uns jedoch gegen dieses Layout entschieden,
da die Umsetzung des diagonal angelegten Rasters auf
ein Motiv sich als sehr ungeeignet erwies. Der Entwurf
bietet auch zu viel ungestalteten Freiraum. Bei diesem
Layout haben wir uns gegen einen Motivslogan entschie-
den, jedoch gefiel uns diese Idee nicht, da ein Motivslo-
gan ein gutes Mlttel zur Unterstreichung der Werbebot-
schaft ist.
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Entwurf 3

Beim 3. Entwurf haben wir uns wieder mehr der Topolo-
gie des 1. Entwurfs angendhert und diesen leicht variiert,
indem wir die Elemente an einem neuen, freieren Raster
orientiert haben. Die geschwungenen Kurven lockern das
Plakatmotiv auf und lassen das Plakat weniger quadra-
tisch erscheinen als es ist.
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Auch im Querformat lassen sich alle Elemente gut anord-
nen. Durch die geschwungenen dekorativen Linien wird

zudem vermieden, dass zuviel Freiraum entsteht und die
Elemente auf dem Motiv verloren wirken.
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Elemente

Farbsemantik

Um an den Sommer zu erinnern, haben wir uns fur ein
Schema aus Blau, Gelb, Orange und Braunténen entschie-
den.

Das Blau ist die Farbe des Himmels und des Meeres.
Gelb erinnert an den Strand

Orange erinnert an einen Sonnenuntergang.

Wir figen Braun hinzu als dunkler, aber trotzdem
sommerlicher Kontrast zu den anderen Farben.
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Getrdnk

Um eine Getrankefarbe zu erhalten, experimentieren wir
mit verschiedenen auf dem Markt befindlichen Getran-
ken mit einer blau, rot oder violettfarbung.

Da in unserer Etikettengestaltung die Gelb und Braun-/
Orangetdne dominieren, entscheiden wir uns flr ein
blauliches Getrank. Statt teurem ,,Blue Curacao” benut-
zen wir far die Blaufarbung Powerade. Da sich der Blau-
ton des Getranks zu kinstlich erwies, verdinnten wir
Powerade mit Wasser im Verhaltnis von 2:1, was einen
von uns gewunschten Himmelblau-Ton ergab.







Logo

Aus der Zahl 69 haben wir ein Maskottchen entworfen,
das einen Wiedererkennungswert wie ein Logo besitzt.
Zusatzlich haben wir einen Schriftzug als Logo verwendet
um die Aussprache des Logos zu verdeutlichen.

Aus der Symmetrie der Zahl 69 ensteht ,,Bob The Drop”
(,Bob der Tropfen”), unser Maskottchen. Namensgeber
ist die Hauptfigur unserer Ist-/Soll-Analyse.

.Bob The Drop” ist ein lebendiger Tropfen unseres Ge-
tranks - verrickt und ausgeflippt. Mal begegnet er einem
als junger Draufganger, mal als flotter Erwachsener (mit
Hut!) - je nachdem wie man ihn dreht. Seine junge Er-
scheinungsform hért auf den Namen ,,Bob”, die altere
vorzugsweise ,,Dr. Drop”.
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Der Schriftzug des Namen ist in der Schriftart ,Deftone
Stylus” gesetzt und wirkt durch seinen geschwungenen
Stil sehr locker und modern. Fir Slogans benutzen wir
stattdessen die unaussprechliche Groteskschrift ,Qhyts-
dakx”, welche gut zu lesen ist und durch ihren schmalen
Schriftschnit nur wenig Platz benétigt.

Die Worte ,Sixty” und ,Nine” werden unter Berlcksichti-
gung des Farbschemas unterschiedlich eingefarbt, um die
Zusammensetzung der Worte zur 6 und 9 der Zahl 69 zu
verdeutlichen.

Slogan und Logo erhalten einen Schlagschatten, um sie
vom Untergrund abzuheben. Dieser ,harte Schlagschat-
ten” ist tiefschwarz und ohne Farbverlauf. Dieses ,, comic-
hafte” Aussehen unterstlitzt die informelle Lockerheit
unseres Getranks.
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Etiketten

Wir unterteilen die Flasche in Vorder- und Rickseite. Wie
konzipiert bekommt die Flasche 2 Etiketten auf jeder
Seite, oben am Flaschenhals als optische Dekoration das
Maskottchen in groBer Ausfihrung, unten Slogan und
Logo, nochmals durch das Maskottchen getrennt.

Wir verwenden je einmal das junge und das alte Logo
pro Seite. Auf der Riickseite wird die Maskottchenaus-
wahl umgedreht.
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Alle Elemente befinden sich auf einem gemaB Farbsche-
ma in Gelb, Blau und WeiBténen gestalteten Etikett.
Einzelne stilisierte Sonnenstrahlen entspringen dem Mit-
telpunkt und werden durch einen Strudeleffekt verzerrt,
so dass sich statt starrer Linien schwungvolle Kurven
ergeben.

Unser Maskottchen steht zwischen den Wértern ,Sixty”
und ,Nine” des Logos und verdeutlicht einerseits die
Zusammensetzung aus den Zahlen 6 und 9, dient aber
gleichzeitig auch als Blickfang auf dem Etikett.
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Verpackung

Far die Verpackung des Getranks entschieden wir uns far
eine 0,5] PET-Flasche der Firma Christinenbrunnen, wel-
che normalerweise Fruchtsaft enthalt.

Die Tropfenform sieht ungewdhnlich aus, ist aber den-
noch handlich. Das Etikett der Flasche ist nur eine eng
anliegende Plastikfolie, die leicht zu entfernen ist, was
die Gestaltung eigener Etiketten begunstigt.
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Motive

Generelles Layout

Wir haben uns fir die geschwungene Form unseres drit-
ten topologischen Layoutentwurfs entschieden, da dies
besser den kindlichen und verspielten Hintergrund unse-
res Getrankes unterstreicht.







Motiv , Vorlesung”

Im Hérsaal lauft eine langweilige Vorlesung. Man sieht
einige Studenten, die mide und lustlos der Vorlesung
lauschen.

Der Student in der Bildmitte jedoch sitzt relaxed in sei-
nem Stuhl und sieht sehr zufrieden und entspannt aus. Er
tragt Sommerkleidung, die man eher am Strand anziehen
wirde und wirkt generell als mache er Urlaub statt in
einer Vorlesung zu sitzen. Er halt eine Flasche SixtyNine
in der Hand.

Fotografiert am 14.05.08 im Vorlesungssaal Z1 der Uni
Lubeck
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Motiv ,Jonglieren”

An einem Sommertag steht ein junger Mann auf einer
strahlend griinen Wiese. Es ist heil3, er hat sein T-Shirt
ausgezogen und sonnt seine Muskeln.

Er trinkt SixtyNine... auf seine Art! Wahrend er mit der
linken Hand die Flasche an seinen Mund halt, jongliert er
frohlich mit der rechten Hand 2 weitere Flaschen seines
Lieblingsgetrank SixtyNine: So leicht kann das Leben sein!

Fotografiert am 14.05.08 vor der Fachhochschule Libeck.
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Motiv , FuBball”

An einem warmen Tag spielen 2 kleine Kinder auf einer
grinen Wiese vor blauem Himmel FuBball. Sie spielen
nicht allein. Zwei Geschaftsleute im Anzug haben be-
schlossen, statt den ganzen Tag im Uberhitzten Blro zu
sitzen und zu arbeiten lieber das Leben zu genie3en und
sich den Kindern anzuschlieBen, so wie jeder Erwachsene
fraher als Kind drauBen mit Freunden gespielt hat.

Gegen die Hitze trinken sie erfrischendes SixtyNine, denn
SpaB kennt kein Alter!

Fotografiert am 12.05.08 vor der Fachhochschule Libeck.
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Motiv ,,Wiese”

Im Schatten eines Baumes sitzt eine junge Frau und
schaut mit Kindern in ein Bilderbuch. Die Kinder sind
neugierig und schauen interessiert in das Buch...

...genau wie 2 Erwachsene, die ihrer Kleidung nach nor-
malerweise einem Birojob nachgehen. Doch auch sie
schauen neugierig in das Buch und erinnern sich an ihre
Kindheit, in der es fir sie galt die Welt zu entdecken.

Fotografiert am 12.05.08 vor der Fachhochschule Libeck.
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Motiv ,,Hochzeit”

Ein Hochzeitspaar vor einer malerischen Kulisse sieht
einander an dem wichtigsten Tag ihres Lebens vertraumt
in die Augen und schauen sich verliebt an. Der Brautigam
kniet vor seiner Liebe und reicht ihr statt Ring eine Fla-
sche ,SixtyNine” als Zeichen ewiger Treue.

Die Sonne scheint vom Himmel und sie stoBen auf ihre
Ehe an. Doch statt mit Champagner, wie es gewdhnliche
Leute tun, begieBen sie ihren Bund firs Leben mit Sixty-
Nine.

Fotografiert am 10.05.08 auf dem Marktplatz in Idstein.
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Weitere Motivideen

Wir haben weitere Motivideen konzipiert, welche es aus
unterschiedlichen Grinden nicht unter die ,, Top 5" ge-
schafft haben. Manche wurden schnell wieder verworfen
meist weil sie nicht in das Motivkonzept passten oder
aber weil uns die Umsetzung zu aufwandig schien.

Andere Ideen wurden schon fotografisch umgesetzt. Bei
der Umsetzung zum Plakat fiel uns dann aber auf, dass
das Motiv fir eine der beiden PlakatgréBen ungeeignet
aufgenommen wurde. Auf er folgenden Doppelseite
zeigen wir 2 Plakatentwadrfe, die wir schweren Herzens
nicht umsetzen werden.
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Do

Protokolle Protoko

21.04.08 im Raum 18-0.01 der FH Libeck Gru
e Erste Ideenfindung Uber Moodcharts
e Uberlegungen zum Produktnamen und Zielgruppe

27.04.08 bei Hanna Haupt
e Konzeption und Visualisierung der Ist-/Soll-Situation

28.04.08 im Raum 18-0.01 der FH Libeck
e Uberarbeitung des Konzepts

e Beschluss des Produktnamens

e Erste Logoentwirfe

02./03.05.08 bei Max Hellmig
e Erstellen des Logos, Etiketts und Maskottchens
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Do

05.05.08 bei Tobias Jost

e Uberarbeitung des Logos, Etiketts und Maskottchens
Finden der Flaschenform und Getrankefarbe
Praparation der Flasche

Erste Produktfotos

Festlegung der Plakatmotive

07.05.08 bei Sebastian Jahnke
e Endgultige Produktfotos

10.05.08 am Sportplatz Buniamshof (Ltibeck)
e Umsetzung des Plakatmotivs ,Klettern”
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Do

Protokolle Protoko

10.05.08 in auf dem Marktplatz in Idstein (Hessen) Gru
e Umsetzung des Plakatmotivs ,Hochzeit”

12.05.08 auf dem Campus der FH Libeck
e Umsetzung der Plakatmotive ,FuBball” und , Wiese”

12.05.08 bei Tobias Jost
e Layoutgestaltungen und Motivauswahl

13.05.08 an der Bushaltestelle KarlstralBe (Libeck)
e Umsetzung des Plakatmotivs , Grillen”

14.05.08 auf dem Campus der FH Libeck
e Umsetzung der Plakatmotive ,Jonglieren” und
. Vorlesung”







Do

Protokolle

14.05.08 bei Tobias Jost
e Erstellung des Dokumentationslayouts
e Retusche und Finalisierung aller Plakatmotive

15.05.08 bei Tobias Jost
e Anpassen der Dokumentation an das Layout
e Fortflhrung der Dokumentation

16.05.08 bei Tobias Jost
e Finale Arbeiten an der Dokumentation

17.05.08 in der Druckerei
e Drucklegung der Dokumentation







Do

Arbeitsgruppe

Das Getrank ,SixtyNine” wurde im Sommersemester 2008
im Fach ,Designmethodologie”, unterrichtet von Prof.
Dr. Romero-Tejedor, konzipiert und umgesetzt.

Am Projekt beteiligt waren:

Jennifer Fehlau
Hanna Haupt
Max Hellmig
Sebastian Jahnke
Tobias Jost
Dimitri Mouline
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Besonderen Dank geht an...

...Gerd-Ullrich und Anna Jost die den Bund fiirs Leben mit
SixtyNine begonnen haben.

...Derek Parks fiir seine Jonglierklinste, die Unterstltzung
bei waghalsigen aber letztendlich unbericksichtigten
Kletteraktionen, sowie gelangweiltem Schauen.

...Karsten , Kase” Fiedler fur die Motivationshilfe, Unter-
haltung, Musik, Kleidung, Kinderbetreuung, sowie Ko-
chen

...Rune und Elias, fur das wilde herumtoben und leider
auch manchmal wilde stillsitzen bei den , Kindermotiven”

...ihre Mutter Carola Peters.







