EXPOSE

Redesign der Website des
Aikido Club Lubeck
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Einleitung

Exposé: Was ist das?

Das Exposé ist die Vorstellung unserer Ideen und
MaBnahmen, um die im Rebriefing definierten Ziele zu
erreichen und Vorteile sichtbar zu machen. Wir versu-
chen anhand dieser Anforderungen eine Vision und
Leitvorstellung fiir die Modernisierung der Website des
Aikido Club Libeck zu entwickeln.



Analyse & Ziclsetaung

Die Marke: (Sich) Sehen und gesehen
werden

Der Aikido Club Libeck gibt sich in der AuBBenwirkung
eher schlicht. Das erhdht zwar die Ubersichtlichkeit,
vermittelt aber wenig vom geistigen Anspruch und der
physischen Dynamik des Aikido- und Tai-Chi-Sports.
Durch geschwungene Linien, der emotionalen Beglei-
tung der Texte durch Photos und eine lebendigere (aber
nicht aufdringliche) Farbwahl werden wir versuchen, die
Sportarten als modernen, sinnvollen Sport zu prasentie-
ren.

Der ACL ist in der deutschen Aikido-Landschaft bekannt
aufgrund seiner hochrangigen aktuellen und ehemaligen
Sportlern. Durch diese hat der Verein ein hohes Mal3 an
Wissen und Kompetenz, welche durch Texte und Aufséat-
ze mit der Offentlichkeit geteilt wird. Diese ,Datenbank®
an Texten versuchen wir so benutzerfreundlich wie még-
lich aufzubereiten und dem Nutzer der Internetprasenz
zur Verfugung zu stellen.

Da der ACL kein eigenes Dojo als zentralen Anlauf-

punkt zur Verfiigung hat, gestaltet sich ein traditionelles
Vereinsleben als eher schwierig. Dennoch herrscht ein
harmonisches, freundschaftliches Miteinander, welches
Interessenten vermittelt werden soll.

Spezielle Angebote, wie etwa das Kindertraining, be-
kommen noch nicht die Aufmerksamkeit die sie verdie-
nen, weswegen diese Angebote mehr beworben werden
sollen.

Folgenden Eindruck méchten wir vermitteln:

¢ Aikido und Tai-Chi sind friedfertige Kampfsportarten,
die eine korperliche und geistige Ausgeglichenheit
ermoglichen.

¢ Im Aikido Club Lubeck trifft man auf nette Menschen
und man knipft Freundschaften. Es herrscht ein har
monisches Miteinander.

* Das Mitmachen ist dank ginstiger Mitgliedsbeitrage
auch fur einkommensschwéchere Menschen ohne
Probleme mdglich.



Analyse & Ziclsetaung

Das Produkt

Unser Ziel: Der Aikido Club Libeck soll seine Mitglieder-
zahl steigern. Doch wie wirbt man neue Mitglieder?

Es gibt in Libeck und Umgebung mehrere Méglichkei-
ten, Aikido und Tai-Chi zu betreiben. Wenn uns jemand
fragt ,Warum sollte ich zum Aikido Club Libeck kom-
men? Warum Uberhaupt Aikido (oder Tai-Chi)?“, was
erzahlen wir ihm?

Besonders hervorzuheben, denn einmalig, ist das vor-
handene Fachwissen innerhalb des Aikido Club Libeck.
Die Trainer sind sehr gut ausgebildet, sie gehéren zu
den ranghdchsten Aikidokas oder sind Schuler von Sel-
bigen. Man lernt saubere und hochwertige Kampfkunst.
Das Wissen wird nicht fur sich behalten, sondern gerne
zur Férderung des Sports weitergegeben. Gerade die
Webseite bietet sich hierfur an.

Die Mitbewerber: Aus den Fehlern anderer
lernen.

Die untersuchten Mitbewerber haben durchweg recht
simpel und meist ehrenamtlich gestaltete Webseiten.
Auch die besseren Webseiten bleiben sehr statisch,
eckig und emotionslos. Wie bereits beschrieben, méch-
ten wir eine lebendigere AuBBenwirkung erzielen.



Analyse & Ziclsetaung

Die Zielgruppe: Wer sind unsere Besucher
und was wollen sie von uns?

Da Aikido und Tai-Chi Sportarten sind, die von Men-
schen jeden Alters und Geschlechts ausgetbt werden
kénnen, nehmen wir keine demographischen Einschran-
kungen unserer Zielgruppe vor. Stattdessen unterteilen
wir die Zielgruppen nach ihren Anliegen und Hauptinte-
ressen.

¢ Neugierige - Sind keine Mitglieder, haben aber Inter-
esse an Aikido oder Tai-Chi und suchen grundlegende
Informationen, Kontaktmdglichkeiten und Ansprech
partner

e Mitglieder - Suchen Aktuelle Infos, Pldne & Zeiten,
sowie Bilder und Texte zu Veranstaltungen des Aikido
Clubs.

e Externe Aikidoka - Interessieren sich fir die Vielzahl
an Texten und Statistiken des Aikido Clubs.

Zielsetzung: Was wollen wir erreichen?

Informationen zum Vereinsleben flr Mitglieder
Gewinnung von Neumitgliedern durch Kontaktmdég-
lichkeit und Informationen zu Aikido & Tai-Chi

Gute Reprasentation des Vereins in der Offentlichkeit
Einfache Bereitstellung von Wissen Uber Aikido und
Tai-Chi



Main 1dca

Was Aikido mit Booten und Fliissen
gemeinsam hat...

Ein Fluss entspringt einer Quelle und miindet irgendwo
ins Meer. Auf diesem Weg verandert er sich, wird mal
schneller, mal langsamer. Auch Breite und Tiefe veran-
dern sich. Dennoch kommt er nie zum Stillstand, nur in
Bewegung funktioniert sein Okosystem. Das Wasser
und sein Fluss ist fir viele Menschen ein Symbol far
Leben und Entspannung. Wir verbringen gerne unse-
re Urlaubszeit am Wasser, das platschern der Wellen
entspannt.

Wir leben unser Leben wie ein Fluss. Es hat einen
Anfang und ein Ende, dazwischen kann viel passieren
und sich verandern. Manchmal kommt man mit diesen
Bedingungen besser klar und I&sst sich auf dem Rucken
treiben. Manchmal muss man mit aller Kraft kraulen um
an der Oberflache zu bleiben. Manchmal bekommt man
Hilfe. Manchmal muss jeder far sich allein schwimmen.
Und manchmal gabelt sich der Weg, doch alle Flisse
enden irgendwann am Meer.

Wir denken, Aikido und Tai-Chi kdnnen einem helfen,
diesen Fluss bestmdglich zu bewaltigen. Es bietet einem
ein Boot, um diesen Fluss zu befahren. Es schitzt einen
vorm Untergehen und macht die Reise komfortabler. Es
ermoglicht einem eine gréBere Weitsicht, wohin dieser
Fluss flhrt. Man kann den Fluss alleine herunterfahren,
oder dies in Gesellschaft anderer tun. Dennoch bewegt
sich dieses Boot nicht immer von alleine. Manchmal
muss man Uberlegt, gleichmafig und unter Anstrengung
rudern, um Felsen auszuweichen oder die Richtung zu
andern.

Wir haben eine Main Idea!

,,Aikido und Tai-Chi - ein Boot
fur den Fluss des Lebens!“



Bsthetik

Moodchart: Bilder um in Stimmung zu
kommen

Anhand der Main Idea haben wir Bilder gesucht, die den
Charakter und das Lebensgefiihl von Aikido und Tai-Chi,
bzw. der entsprechenden Zielgruppe, reprasentieren. So
kédnnen wir uns ein besseres Bild von der Stimmung ma-
chen, die wir mit der Website transportieren wollen.

Hier finden sich Bilder, die, in Form und Farbe, Begriffe, /,\
wie Gleichgewicht, Harmonie, Ruhe durch Bewegung, E
Dynamik und Aikido im Allgemeinen, wiederspiegeln. fb

Aus dieser Zusammenstellung konnten wir ein passen-
des Farbschema und weitere Ideen zur Gestaltung der
Website erarbeiten.
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Damit beschéaftigen wir uns im folgenden Abschnitt.



Asthetik

Welche Farbe hat eigentlich Aikido?

Aus dem Moodchart ergab sich das rechts abgebildete
Farbschema.

Wir haben die Farben absichtlich etwas abgeschwécht,
um sie ruhiger wirken zu lassen. Gerade das intensive
Orange aus dem Moodchart hatte zu aggressiv gewirkt.
Wir denken, durch die pastellartigen Tone ist alles etwas
entspannter.

Beige und Braun représentieren die Menschlichkeit und
Tradition von Aikido und Tai-Chi. Sie dienen auBerdem
als ruhiges und harmonisches Gegengewicht zum eher
dynamischen Orange.

Das Blau, symbolisiert das Wasser im ,Fluss des Le-
bens® und kann als aufmerksamkeitserregender St6-
rer und Kontrastfarbe zu den anderen Farben genutzt
werden.




Bsthetik

Was bedeuten die Main Idea und das Mood- Formen
chart fur die Website?

Wir wollen... Das Gesamtbild soll durch lebendige, geschwungene
e _...die Wellen- und Kreisbewegung des Wassers in und kreisférmige Elemente gepragt sein, die die Be-

unsere Linienflhrung integrieren wegungen und Wurfe des Aikido, sowie den Fluss des
e ...Farbténe verwenden, die Bezug zum Boot nehmen: Wassers symbolisieren.

Braun-, Gelb- und Orangetdne sollen dem Betrachter
den Eindruck der Geborgenheit vermitteln. Das

/.\ Wasser (Blauténe) kann als Kontrastmittel eingesetzt /,\
2 werden, soll den Besucher allerdings nicht ,ertran- 2
2z, 2z,

;LJ ken“.

S e ...der Seite einen gleichméBigen (Lese-)Fluss geben.
jv Keine Uberladenheit oder zu extreme GroBenverhlt-
nisse der Elemente.




Asthetik

Logo Schrift

Die Uberschriften sollen durch Einsatz einer dekorativen
Schriftart interessanter gestaltet werden.

Wir haben uns fir ,Choc” entschieden, da diese Schrift
einen leicht asiatischen Stil aufweist, ohne zu sehr in
Kitsch und Klischees abzugleiten. Die Schrift imitiert
eine Pinselfihrung, &hnlich der beim Malen von japa-

/.\ nischen Schriftzeichen, und variiert in der Strichstarke, /.\
2 wodurch eine gewisse Dynamik vermittelt wird. 2
2z . o . . 2,
}’b Fir den normalen FlieBtext wird eine schlichte serifen- ;LJ

,ﬁ lose Schrift, wie Helvetica, Arial oder ahnliches, einge- ,ﬁ

3\' setzt. jv

12pt Aikido Clul Libeek

Das Logo wird von der alten Website Gbernommen und 1 8pt A;k;d’ Clul Li"t“k

24pt Aikido Elub Liibeek



RBewertung

Ist das jetzt noch das, was wir wollen?

Marke

Dank ansprechender und professioneller Gestaltung
wird sich die Seite des ACL von Mitbewerbern abheben.
Eine aufwendig und gut gestaltete Seite lasst den Besu-
cher auch auf eine hohe Kompetenz des ACL in seinem
Gebiet schlieBen

Unsere Main Idea ist friedlich und vereint kérperliche
Anstrengung mit geistiger Ausgeglichenheit.

Produkt

Die Wissensdatenbank bleibt bestehen, die Navigation
wird optimiert.

Durch eine Neuordnung der Inhalte kann die Navigation
vereinfacht werden. Dadurch werden die Informationen
besser gefunden, so dass bisher eher versteckte Infor-
mationen besser aufgenommen werden kénnen.

Die Main Idea ist nicht aggressiv und bestéarkt die Wahr-
nehmung von Aikido und Tai-Chi als defensive Kampf-
kiinste.

Mitbewerber

Gegeniber Mitbewerbern punktet der ACL durch eine
professionelle Gestaltung. Durch die konzeptionellen Vo-
riberlegungen wirken Gestaltung und Inhalt stimmiger
und ,aus einem Guss".

Zielgruppe

Die bereitgestellten Inhalte der alten Homepage bedie-
nen die Interessen der Zielgruppen.

Ansprechende Gestaltung ladt ein zum Verweilen und
Stobern.



Zusammenfassung

Im Rahmen des Exposés haben wir nun die Rahmen-
bedingungen fur die Website gesetzt: Wir haben ein
Farbschema, wir haben eine Main Idea gefunden und
Wege gesucht, diese optisch umzusetzen. Da die Inhal-
te bereits auf der alten Webseite verfugbar waren und
keine neuen Inhalte dazukommen, haben wir lediglich
die vorhandenen Inhalte katalogisiert und (grob) katego-
risiert.

Im nachsten Schritt, dem Grobkonzept, werden wir
beides verfeinern, indem wir mittels Screendesigns ein
Seitenlayout entwerfen und in diesem die vorhandenen
Inhalte - mdglichst optimal - anordnen. Die im Exposé
erfolgte grobe Kategorisierung werden wir weiterentwi-
ckeln.

Am Ende der Grobkonzeptphase werden wir ein fertiges
Websitedesign und eine Struktur haben.
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